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Transformers obligados. Algunas consideraciones

• Resiliencia y capacidad de adaptación.

• El marketing digital es una parte del plan de marketing.

• Definir nuestros negocio: Desde masivos a lujo hay muchas diferencias.

• No hay un manual. Esto no es autoayuda.

• Nuestro target objetivo. Segmentar es aumentar el impacto y reducir la “i”.

• No desperdiciar esfuerzos o recursos. 

• La sustentabilidad en marketing es mas que un 360.

• Calidad de contenidos. Palabras claves. Mensajes simples.

• Utilizar la geolocalización para el “retargeting”.  (mientras sea factible)



Algunos números del mercado español

de bebidas alcohólicas



Alcoholic Beverages Market
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Spirits&Vermouth Market | By Category
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Marketing digital en campaña integral



ON TRADE – BARRIOS SEGMENTADOS

BARRIOS

Row Labels ROT 22 ROT 21 DIST 22 DIST 21 % PARTICIPACION PAR BARRIOS

28004 3.246,00    1.593,00    312,00     254,00     17% 17% CHUECA/MALASAÑA

28005 3.137,40    532,30       136,00     87,00       16% 33% LAS LETRAS

28001 2.131,00    1.058,80    157,00     112,00     11% 44% SALAMANCA / RECOLETOS

28003 1.961,00    1.856,30    107,00     90,00       10% 54% PONZANO

28012 1.375,90    693,20       171,00     117,00     7% 61% EMBAJADORES

28009 1.053,10    672,70       93,00       78,00       5% 67% IBIZA

28010 994,20       621,00       174,00     172,00     5% 72% PONZANO

28006 812,90       570,10       143,00     112,00     4% 76% CHAMARTIN

Grand Total 19.270,80 10.101,60 1.957,00 1.513,00 100% 100%

SALAMANCA

CHAMARTIN

IBIZA

PONZANO

CENTRO

CHUECA

28 de Septiembre de 2022



13 Rutas Cinzano en el Norte de España



TAP TO MAP JOURNEY

GROUP M es una herramienta que a través de la geolocalización, permite reimpactar los 
consumidores de un target definido (urbanos 30 45 años) que fueron previamente impactados por la 

publicidad exterior

CARTELES EN VIA PUBLICA Retargeting Mobile TAP TO MAP

1er IMPACTO
Target amplio

2do impacto
30 – 45 años

Muestra los bares mas 
cercanos conectados 

con la ruta

OPTIMIZACION POR FRECUENCIA DE TIEMPO



ON TRADE – RESULTADOS

PERFECT SERVE

85%
70%

BARRIOS

Rot 22

38%

Dist 22

35%

Rot 21

47%

Dis 21

39%

AÑO MALASAÑA IBIZA PONZANO TOTAL

2022 17.441,00   6.495,00     14.426,00   38.362,00    

2021 8.504,00     3.276,00     10.040,00   21.820,00    

INCREMENTO 105% 98% 44% 76%

ROTACION

AÑO MALASAÑA IBIZA PONZANO TOTAL

2022 127,00         45,00           102,00         274,00         

2021 113,00         32,00           106,00         251,00         

INCREMENTO 12% 41% -4% 9%

DISTRIBUCION

AÑO ROTACION DISTRI

2022 99.979,00     1957

2021 49.775,00     1513

INCREMENTO 101% 29%

28 de Septiembre de 2022



“Si todos piensan lo 
mismo, nadie piensa 

demasiado”
Walter Lippmann



Muchas gracias por escucharme


