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Transformers obligados. Algunas consideraciones

* Resiliencia y capacidad de adaptacion.

* El marketing digital es una parte del plan de marketing.

* Definir nuestros negocio: Desde masivos a lujo hay muchas diferencias.
* No hay un manual. Esto no es autoayuda.

* Nuestro target objetivo. Segmentar es aumentar el impacto y reducir la “i”
* No desperdiciar esfuerzos o recursos.

* La sustentabilidad en marketing es mas que un 360.

* Calidad de contenidos. Palabras claves. Mensajes simples.

 Utilizar la geolocalizacion para el “retargeting”. (mientras sea factible)



Algunos numeros del mercado espafiol

de bebidas alcohdlicas
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Alcoholic Beverages Market

2019

2022

6,1

2025

CAGR

22-19
Cider -0,5%
Spiritz 0,4%
Wine  -0,2%
RTD= -0,9%
Beer 0,1%
Total 0,1%

CAGR
25-22

2,8% i
0,5% =»
1,0% i
1,8% i
1,1% i
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Spirits&Vermouth Market | By Category

CAGR

22-19 | 25-22
B ezl 2,9%  4,6% Ah
M Tequila 3,5% 5,0% Hp
B citters/Spirit Aperitif= 1,23 4,7%
g B vodka 2,3%  0,9% M
GEJ B znizeed 0,6% -0,1% =
% B Brandy/Cosnac -1,8%  0,4% @
> B vermouth 5,E%  12% Wl
Ligueurs 0,2% 1,00 =0
B rum 3,3%  18%d
Whisky 0,3% -0,2% =
B Gcin 0,2% 0,65 =0
Total 1,00 0,6% =

2019 2022 2025

Source: IWSR



Momentos: el consumo de las Bebidas Alcohdlicas se ha “diurnizado”

Los momentos de consumo de las BA durante el dia se han ampliado dando lugar a una continuidad de
ocasiones de consumo durante todo el dia:

Momento
minoritario y
poco implantado
aun en nuestra
cultura pero que
aparece
mencionado por
los participantes
COMO un NuUevo
contexto de
consumo de BA
suaves
asociado a un
entorno de
modernidad.

Aperitivo

Momento muy
popularenel
consumo de BL}
vinculado a la
socializacion
que la
pandemia ha
institucionaliza
do (por ser uno
de pocos
momentos en
que se podian
consumir
durante ese
periodo).

COMIDA

Sobremesa

Afterwork

Tarde-Noche

Momento
tradicional de
consumo de
BA, asociado al
relax y
conversacion
tras comidas
familiares o con
amigos, que
sigue muy
vigente en los
perfiles adultos
(+ 35 anos).

Uno de los
pocos
momentos de
consumo de
BA entre
semana entre
los jovenes
adultos (perfil
26-40 afios).

Nuevo momento, ludico y
distendido, que cobra
protagonismo entre los
perfiles adultos que han
abandonado el ocio
nocturno (por edad) y entre
los perfiles mas jovenes
como Pre-Noche.

El Botellon sigue presente
tras el Covid entre el perfil
18-25 aios, con todas sus
consecuencias negativas

para la imagen de las BA.

CENA

Pierde
definitivamente
protagonismo tras
la pandemia,
quedando vinculada
al perfil 18 -25
afios (entre quienes
se intensifica) con
todas sus
connotaciones
positivas (fiesta,
diversion) pero
también negativa
(descontrol,
adiccion, peligro).

La tarde es el espacio en que mas se han ampliado los momentos de consumo, convirtiéndose en el momento protagonista del consumo de las BA: el TARDEO
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El periodo Covid ha creado un nuevo contexto de consumo de BA mas maduro y consciente

— Al diay sus diferentes momentos
orientados a la distension, la
conversacion, la tranquilidad, el relax...

— Al placer y disfrute del consumo de

las BA y no a |la busqueda de sus
Un consumo asociado a:

efectos.

Mas consciente: de o que bebe y de
los momentos en los que |o bebe.

Mas contenido: no en términos de
cantidad global sino de control de las
BA que toma en cada momento y de su
frecuencia.

Mas experto e interesado en el
conocimiento (origen, ingredientes,
procesos) y los rituales que le permitan
disfrutar de las BA.

%

La situacion es la misma que antes pero ha cambiado la percepcion de disfrutar, la gente es mas comedida, el consumo
se ha moderado y con mas calidad, mas premium... Busco disfrutar la bebida, sin prisas.
Ahora disfrutas mas del sabor que de la cantidad. No te tienes que beberte un copazo, tienes que disfrutario

& . " . .
El consumo de alcohol en este nuevo contexto esta bien visto y las BA tienen buena imagen. (Y el consumo
descontrolado durante la noche esta, a su vez, peor visto y socialmente penalizado).
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Marketing digital en campaia integral



i

O

N TRADE - BARRIOS SEGMENTADOS

CYAANN(ON

- Row Label~!| ROT 22 ROT 21 DIST 22
o 28004 3.246,00  1.593,00 312,00
o ] 28005 3.137,40 532,30 136,00
=N [ it | 28001 2.131,00  1.058,80 157,00
o/ PONZANO 28003 1.961,00  1.856,30 107,00
CHAMARTIN 28012 1.375,90 693,20 171,00
4 v 28009 1.053,10 672,70 93,00
. 28010 994,20 621,00 174,00

FIe¥¥1 VAMOS A POR TODO
28 de Septiembre de 2022

570,10

1 28006 812,90
= Grand Total  19.270,80 10.101,60
- o .
{10) . © n 'u W, | , : i
- _ SALAMANCA ey ] o

143,00
1.957,00

DIST 21
254,00
87,00
112,00
90,00
117,00
78,00
172,00
112,00
1.513,00

% PARTICIPACION

17%

16%

11%

10%

7%

5%

5%

4%

100%

PAR

BARRIOS
17% CHUECA/MALASANA
33%|LAS LETRAS
44% SALAMANCA / RECOLETOS
54% PONZANO
61% [EMBAJADORES
67% IBIZA
72% PONZANO
76% |[CHAMARTIN
100%




13 Rutas Cinzano en el Norte de Espana
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TAP TO MAP JOURNEY

GROUP M es una herramienta que a través de la geolocalizacion, permite reimpactar los
consumidores de un target definido (urbanos 30 45 afios) que fueron previamente impactados por la
publicidad exterior

CARTELES EN VIA PUBLICA Retargeting Mobile TAP TO MAP

1ler IMPACTO 2do impacto Muestra los bares mas
Target amplio 30 — 45 anos cercanos conectados
con la ruta
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ON TRADE - RESULTADOS

NNNION PERFECT SERVE

| apeRO
| -_:71919
| e B \"“‘

MALASANA
2022 17.441,00

IBIZA
6.495,00

PONZANO
14.426,00

TOTAL
38.362,00

2021 8.504,00

3.276,00

10.040,00

21.820,00

i\\[e) ROTACION DISTRI

INCREMENTO

2022 99.979,00
2021 49.775,00 1513
INCREMENTO N MALASANA

2022

IBIZA

2021

INCREMENTO

FIe¥¥1 VAMOS A POR TODO
28 de Septiembre de 2022




“Si todos piensan lo
MISMO, Nadie piensa
demasiado”
Walter Lippmann




Muchas gracias por escucharme



